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Ciudad de México, a 2 c_le marzo de 2018.

Autorizacién de la Estrategia y el Programa

ASUNTO: Anual de Promocién y Publicidad 2018 de la
Compaiia Operadora del Centre Cultural y
Turistico de Tuuana S.A.de CV.
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LIC. MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR
DIRECTOR _GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
SECRETARIA DE CULTURA

LIC, PEDRO ARATH OCHOA PALACIO
DIRECTOR GENERAL ,
COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA S.A. DE C.V.

Me refiero a su oficio DGCS/DDSD/031/2018 de fecha 27 de febrero de 2018 de la Secretaria de
Cultura, recibido el 1 de marzo del afio en curso, mediante €l cual se remite la solventacion a la
observacion a la Estrategia y Programa Anual de Promocién y Publicidad de la Compaiiia
Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V. correspondiente al Ejercicio

Fiscal 2018.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley
Orgénica de la Administracién Puablica Federal; 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de
Gobernacién; 15 del Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2018, asf
cormo por el Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campaﬁas de
Comunicacion Social de las dependencias y entidades de la Administracién Ptiblica Federal para el
ejercicio fiscal 2018, publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 29 de diciembre de 2017 {en
fo sucesivo el “Acuerdo”), esta Diréccién General autoriza, en el ambito de su cornpetenma la

Estrategia y el Programa Anual de Promocién y Publicidad de la Compafia Operadora del -

Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A..de C.V. correspondiente al Ejercicio Fiscal 2018.

Los recursos presupuestarios deberén estar previamente autorizados y asignados a la partida de
gasto 36201 del Clasificador por Objeto del Gasto para la Administracion Plblica Federal. Las
erogaciones de dichos recursos deberén sujetarse a las disposiciones de austeridad y racionalidad
de! gasto contenidas en ta Ley Federal de Presupuesto vy Responsabilidad Hacendaria y el
Presupuesto de Egresos de [a Federacion para el Ejercicio Fiscal 2018. El gjercicio de los recursos
presupuestarios se llevara a cabo bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad

contratante. C e

la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM) en lo qu=l
suspension de la difusién en los medios de comunicacion social de toda propagang#”
durante el tiempo que comprendan las campafas electorales federa{qs)j}xlocé
conclusion de la respectiva jornada comicial. :

Barcelona 32. Col Juarez. Del. Cuauhtémoc. Ciudad de México,
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Aunado a lo anterior, se debera verificar que los contenidos de sus campafias sean acordes a lo
dispuesto en el parrafo octavo del articulo 134 de la CPEUM a efecto de que no se incluyan
nombres, imagenes, voces o simbolos que impliquen promocion personalizada de cualquier servidor
plblico.

Las dependancias: y-ontidades utilizaran los mecios seleccionases-Toriioiine a criterios objetivos,
debiendo tomar en consideracion las caracteristicas, tarifas, destinatarios, coberiura y
especialidades que cada uno presenta. La distribucién en el plan de medios debe basarse en los
criterios sefialados en el articulo 3° fraccion Il del Acuerdo y deberan verificar que los recursos se
administren con eficiencia, legalidad, eficacia, economia, transparencia, honestidad e imparcialidad.

Con relacién a la campafia de Promocion de Bienes y Servicios Artisticos y Culturales versién
Promocion Ciiftural 1, le comento que estaré sujeta a la resolucién que emita el Instituto Nacional
Electoral referente a la solicitud de difusién como excepcién durante el periodo de veda electoral
2018, sometida mediante oficio DGCS/DDSD/221/2017 de fecha 20 de diciembre de 2017 emitida

por la Secretaria de Cuitura.

lgualmente, deberan obseivar lo dispuesto en el articulo 89, fraccion VI de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusién, en el que se establece que los entes publicos federales
destinaran “el uno por ciento del monto para servicios de comunicacion social y publicidad
autorizado en sus respectivos presupuestos al conjunto de concesiones de uso social comunitarias e
indigenas del pais, el cual se distribuiré de forma equitativa entre las concesiones existentes”.

En relacion al articulo 83 del Acuerdo, las Dependencias y Entidades deberan elaborar sus
Programas anuales y campafias bajo una Perspectiva de Género, incluyente y plural que
fomente la partlclpamon ciudadana, asi como procurar fa capacitacién del personal de sus
dreas de. comunicacién social; con la finalidad de gue generen contenides que contribuyan a
promover, respetar, proteger y garantizar los derechos humanos de conformidad con los principios
de universalidad, interdependencia, indivisibilidad y progresividad en el marco del Programa
Nacionai por la Igualdad y la No Discriminacién (PRONAIND).

Las campafias que integran el Programa deberan incluir contenidos que promuevan la igualdad
entre mujeres y hombres, asi como erradicar roles y estereotipos que fomenten cualquier forma de
discriminacion, violencia de género o familiar. Asimismo, en el alcance de sus facultades y objetivos
comunicacionales, las dependencias y entidades promoveran menssjes y campafias que enaltezcan
los valores y el reconocimiento a la cultura de los pueblos indigenas, asi como la difusion de los
derechos de las mujeres indigenas. Adicionalmente, deberan hacer uso de la Lengua de Sefias

Mexicanas por medio de un intérprete subtitulos o en su caso, tecnologfas que permitan el acceso a~, -

Jos contenidos de sus mensajes a las personas con discapacidad auditiva cuando se trate

campafias en television. : <
CLLT\}\}P\\ t;:%:
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Esta Direccion General emitio el oficio SNM/DGNC/0160/18 de fecha 26 de enero de 2018,
mediante el cual se registrd ta toma de nota de la campafia Promocién de Bienes y Servicios
Artisticos y Culturales, version Promocién Cultural 1, por lo que esta Dependencia debera remitir
la solicitud en los formatos respectivos, dentro del plazo de 10 dias hébiles posteriores a la
autorizacion del Programa, a efecto de que esta Direccién General pueda emitir la clave de
identificacion correspondtente a dicha campana

ez R et

La difusion de las campaias deberan someterse a la autorizacién de esta Drrecmon General,
de acuerdo a las vigencias programadas, observando el procedimiento y los plazos sefialados
-en los articulos 17, 18, 19, 20 y demas relativos y aplicables del Acuerdo, siempre y cuando, las
campafias cuya difusion estan programadas en el periodo de suspension de propaganda
gubernamental relativo a los comicios 2018, cuenten con la resolucion de excepcion emitida por el
Instituto Nacional Electoral, de lo contrario se tendra que realizar la modificacién de programa.

Finaimente le informo que en case de solicitar la cancelacion de la Estrategia y el Programa Anual
de Comunicacién Social o decremento en su techo presupuestario, se debera atender lo sefalado
en los articulos 14 y 16 del Acuerdo, respectivamente, que establecen que esta Direccién General
sblo autorizara dichas solicitudes, siempre y cuando estén acompaiiadas de una justificacién amplia
y detallada con las razones que la motivan, asi como del dictamen del 4rea administrativa que
sefiale el estatus de los recursos asignados en |a partida correspondiente.

Sin ofro particular, le envio un cordial saludo.

ATENTAMENTE

NORMA ANGELICA MORALESN. EDESMA
DIRECTORA GENERAL

C.cp.- Lic. Andrés Chao Ebergenyi, Subsacrefaric de Normatividad de Medios, SEGOB.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.
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Tijuana, B.C,, a 21 de febrero de 2018.

oficiobGeecut/ 0107 s2018.

Licenciado

Miguel Angel Pineda Baltazar

Director General de Comunicacién Social
Secretarfa de Cultura

Presente

En respuesta al Oficio No. SNM/DGNC/0264/18, recibido el 20 de febrero de 2018,
mediante el cual nos solicita realizar por lo menos un estudio de pertinencia y efectividad
que evalué una campafia considerada prioritaria y programada en el ejercicio fiscal

correspondiente.

Sobre el particular y con fundamento en el capitulo VIJ, articulo 53, del Acuerdo en que se
- establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de Promocién y Publicidad de
las dependencias y entidades de la Administracién Piblica Federal para el Ejercicio Fiscal
2018, se hace la referencia que la NO presentacién de estos estudios procede cuando la
dependencia o entidad justifique a su solicitud los siguientes supuestos: insuficiencia de
recursos, cancelacién del programa, cancelacién de campafia, cuando la dependencia
cuente con un drea de estudios. Por tal motivo y dado que el presupuesto asignado a esta
dependencia disminuyé en aproximadamente $300,000 MN de 2017 a 2018, actualmente
se asignd un presupuesto de $4°700,000 MN, asi como el de contar con un &rea de
atencién al pdblico que aplica encuestas periddicamente de evaluacién y satisfaccién al
visitante scbre los servicios y los medios de comunicacién por los cuales se enteré de

nuestra programacion.

Por lo anterior, solicito de su amable apoyo para obviar la observacién emitida por la
DGNC 'y proceder con la autorizacién de la Estrategia y el Programa Anual de
Promociéon y Publicidad 2018 del Centro Cultural Tijuana, aqui anexo, sin la

realizacion de un estudio.

Paseo de los Héroes #9350 Zona Urbana Rio Tijuana C.P. 22010, Tijuana B.C. México.
Tel: (664) 687 9601 al 03 / Correo: direccion@cecut.gob.mx
’ www.cecut.gob.mx
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No omito sefialar que el CECUT es una entidad paraestatal con un presupuesto
aproximadamente del 40% a base de recursos propios los cuales son derivados de Ia
comercializacién de actividades y eventos culturales, los cuales son difundidos y
promocionados a través de la campafia publicitaria en mencion. Que a su vez se ve
reflejado en las metas institucionales de asistencia de piblicos.

Por otra parte, conviene mencionar que no fueron considerados recursos para la
contratacién de servicios de produccién, porque la institucién cuenta con un
departamento que permite la practica sustentable de los procesos de realizacién de los
productos audiovisuales para ser emitidos, quien ademds se encarga de ejecutar las
necesidades técnicas y creativas, sin que esto genere un costo adicional para el CECUT.

Quedo a sus 6rdenes para cualquier aclaracion. .

Atentamente

Pedro Ocho Palacio
Director General

POP/AB/

Cc.p.
Beatriz Borja Cortés-Directora de Difusién SC
Rubén Enrique Carrillo-Subdirector de Administracién CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Alan Bautista Plascencia-Subdireccidn de Difusion y Relaciones Piblicas CECUT

Archivo.

Paseo de los Héroes #9350 Zona Urbana Rio Tijuana C.P. 22010, Tijuana B.C. México.
Tel: {664) 687 9601 al 03 / Correo: direccion@cecut.gob.mx
www.cecut.gob.mx



ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA .
EL EJERCICIO FISCAL 2018 L) Nomuarions b comumieaaon

Compartia Operadora del Centro Cultural y Turlstico de Tijuana, S.A. de C.V._

SEGOB_ |

SHERETATIA B CORERNACIN

Empresa
Cabeza de sector: Secretaria de Cultura
Fecha de elaboracion: 22 de febrero de 2018

Mision;
=1.Centro Cultural Tijuana tiene coma misién difundir, promover y preservar fos bienes ¥ senvicios culturales para fomentar ta calidad de vida de la comuridad de Baja California ¥ de la poblacién de origen mexicana en ef sur de Califomnia.

Vision;
propiciando la igualdad de opertunidades. Serd modelo de gestion del desarolla cuitural, 3 cooperacion y |a coordinacion de proyectas de produccion artistica, regionales,

E1 Gentra Cultural Tijuana, como entidad de vanguardia, promovera el desarrolio humang: sustentable,

nacionales y binagicnales.

Objetivo Institucional:

Lograr una asistencia ai Centro Gultural Tijuana superior a 1.3 millones de personas ¥ Un ingrese propio por encima de los 22 millenes de Pesos,

Objetivo de [a estrategia de comunicacion:

Dar a conocer 2 la pablacién de Baja Califarnia y sur de California los bienas ¥ servicios artistices y culturales que ofrece el Centro Cultural Tiuana,

2l

Derivado de los esfuerzos que realiza Ia competancia en la oferta de

Alcanzar una asistencia por encima de 1.3 millones de persanas y un ingreso propio Senvicios arllsticos y o_._.J_EE_ .

1,- | bienes y senvcios artisticos y culturales, El Centro Cultural Tijuana fiene "
" | aue realizar camparias intensivas para dar a sanocer la cferla artisticay | SUPerior a los 22 millones da pesas.
| cultural de manara competitiva.
MEDIOS ELECTRONICOS 2.607,00 ESTUDIOS 0.00
1.447.86 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 0,00
4.700,00

MEDIOS IMPRESOS
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 64514 TOTAL

.w

Alén Bautista Plascencia

Miguel Angel Pineda Baltazar
Nombre y firma del fitular de mercadotecnia de ta amumaamnmm_.mznama

Nombre y firma de! titular de comunicacién social de la coardinadora sectorial



PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2018

AT R Sk

L I 1 Comparifa Operadora de! Centro Cultural y Turistico de Tijuana, SA.deCV._ b

Fecha de elaboracion: 22 de febrero de 2018
miles de pesos /
1.V, A, incluido
qumcucmmﬁo anua! de la dependencia o entidad destinado a |a partida 36201, d 4.700.00
ACUMULADO EN CAMPANAS: 4.700,00

Promocién de

Nombre de la camparia; nes y servicios artisticos y culturales Televisoras 1.810.00
Version{es): Promocion Culiural 1, Promocién Cultural 2° Radiodifusoras . 797,00
Tema especifico y/o ventaja Servicios artisticos y culturales Cine 0,00
competitiva:
Meta a alcanzar: Incrementar la asistencia y el ingreso al Centro en un 10% Diarios Editados en el D.F. 0.00
Objetivo de comunicacion: Dar a conocer a la poblacion de Baja California y sur de California los bienes Y servicios Diarios Bditados en los Estados 1.447.86
artisticos y culturales que ofrece el Centra Cultural Tijuana. Diarios Editsidos en el Extranjero 0,00
Coemisor: ~ Ninguno Revistas 0,00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: UREANA Medios. Complementarios ) 645,14
19 A 24, 25 A 34, 35A 44, 45 AB4, 66 O MAS ARNOS Medios Digitales . 0,00
NSE: AB, C+, C Pre-Estudios 0,00
Post-Estudios ) : : 0,00
e ; Diserio, Produccién, Preproduccion, Post-producsion Y 0,00
1 01 de febrero de 2018 al 31 de marzo de 2018 s g ;
2 02 de julio de 2018 al 31 de diciembre de 2018 2
Miguel Angel Pineda Baltazar . Alan Bautista Plascencia

Nombre y firma del titular de comunicacién social de ta coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependenciafentidad
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Se autoriza. ja diusion de 1 campana Promobion de )
Bienes y Semc:os Artlstrcos y Culiur_ i
-Pmmoc."

ASUNTO;

LIC. MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR
DIRECTOR GENER-AL DE GOMUNICACION SOCIAL
SECRETARIA DE CULTURA

PEDRD OCHOA PALAGIO
DIRECTOR GENERAL
COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO GULTURAL Y TURISTICO DE TIJU;G@Q%DA%E'@MDE PUBUCIDAD

Esta Dlrecc:lon General, en el ambite dé sl competendid, autofiza la difusmn de la. canipafia
FROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS. ARTISTICOS Y CULTURALES, vergion Promoocion Guftural 1

Aid - _ 5] Qe ral y Turistico de Tijuana, 5.A. de C.V., de conformidad
gon U s stida medianfe o cle DGESIDDEDI054/2018 de fedha 20 de marzo de 2018, recibide
&l 21 de marzo del an6 en cuiso.

La presente autorizacién se extignde cen fundamento en el artfculs 32 del Reglamernto Interior de la
Sgeretara d& Gobernasion, 21 del Acusrdo porel Gue se estableten 10 Linéamientos Gerierales para las
Camparias.de. Comunicacion Soeial de fas dependencias y entidades de [a Administracién Piiblica Federal
para 6l gjercicip fiscal 2018, publisado &l 29 de diciembre de 20117 (en lo sucesivo el Acuerdo).

Lo anterior, de conformidad con las siguientes especificaciones:

MEBIOS DE BIFUSION SELECGlGNADGS T EdééﬁT;UEA ﬁ]@g‘ﬁém 2018
SemanariaZefa A I
Dirics tados | P17 DED ndependiente ge Tiuana Beja Galforia | 1 d@ febreraal 1
en los estados El Mexicatio Gran Diario Regional aja C febreros l’.
Infobega - -
. c‘LAt}E'éf?E-'ﬁAﬁh?;Afﬁﬁ-' R DG6/18-2004-MO445145 )

lLa campafia estd incluida en e Programa Anual de Promocién y Publicidad 2018 de la Compama
Operadora del Centro Cuitural y Turistico de Tijiana, S.A. de C.V., autorizado por esta Direscidn
General mediante oficio SNMIDGNC!O483I18 de fecha 2 de marzo de 2018

Barcelona No. 32, Col. Judrez, Del. Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P.08600
Teléfono (55)5209 8800 www.gobernacion.gob.mx ‘ 1
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Cficio No. SNM/DGNC/ 0673 /18

Cabe sefialar que se registrd toma de nota de [a camparia Promocién de Bienes y Servicios Artisticos
y Culturales, version Promocién Cultural 1, mediante oficio SNM/DGNC/0160/48 de fectia 26 de enero de
2018.

El articuio 28 det Acusrdo ifidica que para la modificacién de vigencia al plan de medio dutorizado, se
deberé hacer niediante oficio anexando los formatos correspondientes, dentro de la vigencia de la
Campafia. En cuanto a modificacionss a la vigencia general de la Camipafia autorizada, debe realizar la
solicitud mediante oficio sin necesidad de adjuntar formato algune. '

Asimismo, se subraya en el arffculo 28 del Acuerdo que si durante la difusién de la campaiia es
necesario inciuir nuevos medios en el plan, ia dependencia.o entidad deber4 solicitar la inclusién de
medios, previo a la difusion de los misios.

Se reitera gue conforme al articulo 30 del Acuerdo: Por ningtn motive s dependencias y entidades
podran difundir fas campafias sin apegarse al plan de medios autorizado, o en su caso, & la
modificacion corréspondiente debidamente autorizada por la DGNC.

Finalmente las erogaciones de los recursos deberén sujetarse con base a los eriterios de austeridad ¥y
racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el
Presupuesto de Egresos de la Federation pars el Ejercicio Fiscal 2018, y las contrataciones respectivas;
asf como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su
Reglamento, y démas disposiciones de aplicacién supleforia. Las contrataciones se llsvaran a cabo bajo la
estricta resporisabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Sin ofro particular, aprovecho la ocasién paga enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE

NORMA ANGELICA MORAKES LEDESMA
DIRECTORA GENERAL

yi, Subsecrefario de Normatividad de Medios, SEGOE.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOE. :

SEMNLGT/IPSA
?‘”cz />

Barcelona No. 32, Col. Jugrez, Del. Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P.08600
Telefono (55)5209 8800 www.gobemagidn.gob.mx 2

C.c.p.- Lic. Andrés Chae Ebergenyi



Tijuana, B. C., 15 de marzo de 2018.
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Licenciado

Miguel Angel Pineda Baltazar

Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Cultura

Presente.-

Asunto: Solicitud de autorizacién de campana.

Me es grato enviarle un saludo por este medio y al mismo tiempo, referirme al
Acuerdo mediante el cual se establecen los Lineamientos Generales para las
Campafas de Promocidén y Publicidad de las Dependencias y Entidades de la
Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal 2018:

Al respecto, me permito someter a su amable consideracién la presente solicitud
para que, en su calidad de Coordinador Sectorial, tenga a bien realizar las
gestiones correspondientes ante la Direccién General de Normatividad de
Comunicacion de la Subsecretaria de Normatividad de Medios de la Secretaria de
Gobernacion, y se otorgue la autorizacién correspondiente para la ejecucion de la
Campaiia de Promocién de Bienes y Servicios Artisticos y Culturales, version
Promocion Cultura 1, de la Compaiiia Operadora de Centro Cultural y Turistico de
Tijuana, S. A. de C. V. (CECUT).

Cabe destacar que Ia referida campafia se encuentra incluida en el PAPP 2018 del
Centro Cultural Tijuana, organismo de la Secretaria de Cultura.-

Sin otro particular, quedo atento a su amable res.puesta.

Atentamente,

?MW

Pedro Ochoa Palacio
Director General

POP/FR/IAB
ANEXO.- Presentacion de Camparia de Promocion y Publicidad 2018.

C.c.p. -  Beatriz Borja Coriés. Directora de Difusidn de la Secretarfa de Cultura. Para su conocimiento.
Francisco Tapia Campos. Titular del Organo Internc de Conitrel del CECUT.

Rubén E. Carrillo Ruiz. Subdirector de Administracion del CECUT.

Alan [. Bautista Plascencia, Subdirector de Difusién y Reiaciones Publicas del CECUT,

- Archivo oficial.

Paseo Je los Fidroes No. 350, Zona Urbana Rio Tijuava, C.P. 22010 THuana, B.C., Méxicu
Tels: (htsd JART 2601 al 03 dircccionigcecu gobanx - www.eecutgobmx



Presentacion de Campafia de Promocién y Publicidad 2018

w mu.. QO m Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA
SECRETARIA NE GOBERMACIDIN
] . c R DORA DEL CEN TURAL Y TURISTICO DI
Entidad o Dependencia  C2MPANAOPERA O ANA A DE O, : Fecha de elaboracion __ 31 de enero de 2018

Obijetivo institucional:

Objetivo de comunicacion:

Meta a alcanzar:

Cobertura

Vigencia general de la camparnia

NSE
ABIC+HICH

Senalar caracteristicas especificas ;



Presentacién de Campafia de Promocién y Publicidad 2018

SECRETARIA DE CORERNACION

Cabeza de Sector

- P g e B % AT Ly

M
SECRETARIA DE CULTURA

Entidad o Dependencia

Naturaleza Juridica: EMPRESA

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRG CULTURAL Y TURISTICO DE

TWUANA, S.A. DEC.V, 31 de enero de 2018

Fecha de elaboracidn

Televisoras
Radiodifusoras
Diarios Editados en la Cd. de Méxice

Diarios Editados en los Estados

Revistas

Medios Complementarios
- Cine

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

Medios Digitales
Estudios {pre-campafia, ‘post-campana)

Disefio, _uwom:nnuu.... Preproduccion, Post-
produccién y Copiado

DEL 1 DE FEBRERO DE 2018 AL 31 DE PLANA, 4/2 PLANA, 1/4 PLANA, ROBAPLANA, A COLOR BLANCO Y NEGRO
MARZC DE 2018




Presentacion de Campafia de Promocién y Publicidad 2018 o
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. ,
mm .ag @ W Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA
SEUREFAILIA L7 LUIBERMNACIUN
. . COMPARNIA OPERADCRA DEL CENTRQ CULTURAL Y TURISTICO DE
Entidad o Dependencia THIUANA, SA. DE GV, ) Fecha de elaboracion 31 de enera de 2018

Actividades Complementarias:

Razones ﬁmqm. la Utilizacion de estos Medios:

Autorizacidn del Titular del Area de Comunicacién Social

Autorizacion de la Coordinadora Sectorial

MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR ALAN BAUTISTA PLASCENCIA

Nombre y Firma

Nombre y Firma



-

ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

Campada: PROMOCION DE BIENES Y SERVICLOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES

Dapoandoencla / wntidad; COMPAR A OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICD DE T)
Verslén [on) PROMOCION CULTURAL 1

Focho de 21-ene-18

Rasumen da Inversién publicitaria

‘ poita Muodis

DIARIOS EDITAQS EN LA CD. DE MEXICO
DIARIOS EDITADOS EN LOS ESTADOS
REVISTAS

MEDIDS IMPRESOS INTER!

DEEDOS CHOICE EDITORES §. DE RL. DE C.V, |CEDB00423688 CHOM ED:YORES

BAJA CALIFORNIA TLUANA 010272048|  51/032018)

12,423,805
DEEDOS o DIARIGINDEPENDIENTE DE —[,\n e 0 s v EDITORIAL SADE ©v IEDS5100EHAZ GRUPOHEALY BAJA CALIFORNIA ThuANA vwz0te|  svanzone 15 1217872 102.66 [ROSAPLANA
DEECOS EL MEXICANG GRAN DIARIO REGISAL TENREDORA EL COL SADE Gy TEL1301144%1 TEMEDORA BAJA CALIFGRNIA [ TLIUANA 01022018 132018 13| S4391.84] 123,26 |12 PLANA
DEEDOS INFOBAJA MACROMEDIOS DE BAJA CALIFORNIA SADE [y incnsz15.4 MACROMEDIOS EBAJA CALIFORNIA Tiouana ounpzots|  suvarme 4 14500.00 58.00 [172PLANA
C.\.

ey e ot ] SRR (g L
.




SUBSECRETARIA DE

NORMATIVIDAD DE MEDICS

DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE
COMUNICACION

GORERNACIUON

Oficio No, SNM/DGNC/0815/18

Ciudad de México, a 25de aptil de 2018.
P ] 7
e L Se¢ autoriza la difusion de la campana Promocion de
i ASUNTO' Bienes y Servicios Arfisticos y Culturales, versitn
" Promoeién Cultural 2 de la Compafiia Operadora del
Centro Cultural y Tunst\cqa'cgquljﬁgama, % de C.V,_

e

LIC. MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR
DIRECTOR GENERAL DE GOMUNIGACION SOCIAL
SECRETARIA DE CULTURA

LIC. ALAN BAUTISTA PLASCENCIA
SUBDIRECTOR DE DIFUSION Y RELACIONES PUBLICAS UULJ[U -
COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURALY TURISTICO DE TlJUAN@O%ﬁjﬁ\FA% \6N DE PUBLICIDA

Esta Direccion General, en el ambito de su competencia, autoriza la difusidn de la campafia Promocién de
Bienes y Servicios Artisticos y Culturales, versién Promocién Cuftural 2 de la Compaiifa Operadora del
Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V., de conformidad con su soliciiud somefida mediante
oficio DGCS/DDSD/071/2018 de fecha 23 de abril-de 20‘]8 de la Secretaria de Cultura, recibido el 24 de april
del afio en curso.

La presente autorizacion se extiende con fundamento en el artioulo 32 del Reglamento Interior de la Secretaria
de Gobernacion, 21 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de
Comunicacion Social de fas dependencias y entidadss de la Administracién Publica Federal para el ejercicio
fiscal 2018, publicado el 29 de diciembre de 2017 (en lo sucesivo el Acuerdo).

Lo anterior, de conformidad con las siguientes especificacionas:

WMEDIOS DE DIFUSION SELECCIONADOS ‘ COBERTURA . VIGE_NCIA 2018 '
‘ Televisa
Televisoras
TV Azteca

Grupo Imagen

Radiodifusoras

IMER 28 de mayo al 31

Baja California e
Semanario Zeta de julio
Diarlos editados Frontera Diario Independiente de Tijuana :
en los Estados El Mexicano Gran Diario Regional
Infobaja
CLAVE DE CAMPANA | 059/18-2002-TC11-48148

Roma ntimero 41, primer piso, colonia Juarez, Cuauhtémoc, Codigo PostafOSEiOO Ciudad
de Memco Tels.: (55) 5209 8800 ~ 15826 www.seqob.qob. mx ‘ 1
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SUBSECRETARIA DE

NORMATIVIDAD DE MEDIOS

DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE
COMUNICACION

SEGOB |

STCRETARIA DY !
GUELERNACION

Oficiec No. SNM/DGNC/0815/18

Lz camparia esta incluida en el Programa Anual de Promocién v Publicidad 2018 de la Compaiifa Operadora
del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de C.V., autorizado por esta Direccién General mediante
oficio SNM/DGNC/0483/18 de fecha 2 de marzo de 2018.

El articulo 28 del Acuerdo indica que para la modificacién de vigencia al plan de medio autorizado, se
deberd hacer mediante oficio anexando los formatos correspendientes, dentro de la vigencia de [a
Campana, En cuanto a modificaciones a la vigencia general de la Campada auterizada, debe realizar [a
solicitud mediante oficio sin necesidad de adjuntar fermato alguno.

Asirnismo, se subraya en el artlculo 29 del Acuerdo que si durante la difusién de la campafia es necesario
incluir nuevos medios en el plan, la dependencia o entidad debera solicitar Ia inclusién de medios, previo
a la difusion de ios mismos. :

Con relacién a la campafia Promocion de Bienes y Servicios Aristicos y Culturales, [e comento que medlante
oficio SNM/026/2018 del 26 de marzo de 2018 emitido por la Subsecretaria de Normatividad de Medios, se
infforma due el Instituto Nacional Electoral deierminé conforme al punto CUARTO del Acuerdo
INE/CG172/2018 de-fecha 23 de marzo del afic &n curso gue la campafia es exceptuada de la suspension de
propaganda gubernamental relativo a los proximos comicios. -

Se reitera que conforme al articulo 30 del Acuerdo: Por ninglin motivo fas dependencias y entidades podran
difundir las campafias sin apegarse al plan de medios autorizado, o en su caso, a la modificacion
correspondiente debitdamente autorizada por la DGNC

Finalmente de conformidad con el articulo 3° Fraccion VIIE del Acuerdo "las erogaciones de los recursos
deberan sufetarse con base a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto coritenidas en la Ley Federal
de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Efercicio
Fiscal 2018, vy flas confratacionss respectivas; asi como a lo dispussio en fa Ley de Adguisiciones,
Arrendarnientos y Servicios del Sector Pablico, su Reglamento, y demés disposiciones de aplicacion supleforia.
Las contrataciones se llevardn a cabo bajo la estricta responsabilidad de la dependsncia o entidad contratante”.

Sin ofro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo. . .
| CULTURA; 3B g ;
ATENTAMENTE ‘ \;» S
f\ A
30 ABR 2018
NORMA ANGELICA MORALES KEDESMA
DIRECTORA GENERAL COOPDINACION DE PUBLICTDAD

C.cp.- Lic. Andrés Chao Ebergenyi, Subsecretario de Normatividad de Medics, SEGOB.- Presente.
Archivo de DENC, SEGOB‘.

370 LLGT | AAND

Roma niumero 41, primer piso. colonia Juarez, Cuauhtémoc, Codige Postal 06600, Ciudad
e México. Tels.: (55) 5209 8800 — 15826 www,.seqob.gob, mx 2




Tijuana, B.C., 20 de abril de 2018
Oficio CPYD /12

Lic. Miguel Angel Pineda Baltazar
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Educacidn Publica
Presenie

En apego af Acuerdo por &l cual se establecen los Lineamientos Generales para las
Campafias de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracién Publica Federal para el ejercicio fiscal 2018, solicito & usted en su
calidad de Coordinador Sectorial, la tramitacién ante la Direccion General de
Normatividad de Comunicacién de la Secretaria de Gobernacion, la autorizacion de la
Campaiia de Promocién de Bienes y Servicios Artisticos y Culturales version
Promocién Cultural 2 de la Compafifa Operadora del Centro Cultural y Turistico de
Tijuana, S.A. de C.V. Sin ofro particular, reciba un cordial saludo. :

Atentamente

- Uc. Alan Bautista Plascencia
Subdirector de Difusién y Relaciones Publicas

Pedro Ochoa Palacio-Director general CECUT

Rubén E. Carrillo Ruiz-Subdirector de Administracion CECUT
Francisco Tapia Campos-Titular del Organo Intemo de Control CECUT
Beatriz Borja Cortés-Directora de Difusién 5C

Archivo. -

Paseo de los Héroes #9350 Zona Urbana Rio Tijuana C.P. 22010, Tijuana B.C. México.
Tel: (664) 687 9671 / Correo: abautista@cecut.gob.mx |

www.cecut.gob.mx



Presentacion de Campaiia de Promocién y Publicidad 2018

Q : ; -
SEGOB Cabeza de Sector SECRETAHIA DE CULTURA ) Naturaleza Juridica: EMPRESA

SECRETARIA DE GORERNACION -

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE

Entidad o Dependencia THUANA, S.A DECV, Fecha de elaboracién 20 de abri de 2018

Mombre de la Campafia:

Objetive institucional:
Objetive de comunicacion:
Meta a alcanzar:

Cobertura

Vigencia general de la campafia

Poblacidn Objetiv

Sefalar caracteristicas especificas :



Presentacion de Campafia de Promocion y Publicidad 2018

SEGOB Cabeza de Sector SECHETARIA DE CULTURA ) Naturaleza Juridica: EMERESA

SCCRETARIA DE GORERNACION

COMPARNIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE

Entidad o Dependencia TWUANA, 8.4, DE GV Fecha de elaboracién 20 de abril de 2018

ormato del mensaje

DEL 12 DE MAYO DE 2018 AL 31 DE i MENCION,

Televisoras 544_m_<=uom COMERCIALES/ JULIO DE 2018

Radiodifusoras TIEMPOS COMERGIALES! DEL 12 um._ﬂ.m.%_un,.n.mmwmw 8 AL 31 DE MENGION,

Diarios Editados en‘la Cd. de México

Diarios Editados en los Estados DEL 12 um;ﬂﬂ,%oﬂmmwmw BAL31 DE PLANA, 1/2 PLANA, ROBAPLANA, A COLOR BLANCO Y NEGRO

Revistas

Medios Complementarios
- Cine
Medios Impresos y Eléctronicos

Internacionales

Medios Digitales

Estudios:(pre-campafia, post-campana)

Disefio, Produccidn, Preproduccion, Post-
produccién y Copiado




Presentacion de Campafia de Promocion y Publicidad 2018

% Hm @ @ W Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA ) Naturaleza Juridica:

-EMPRESA
SECRETARIA DE GORERNACION . . .
: . . COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE .
Entidad o Dependencia TIJUANA, S.A. DE GV, : Fecha de elaboracién 20 de abril de 2018

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacion de estos Medios:

Autorizacidén de la Coordinadora Sectorial ) Autorizacién del Titular del Area de Comunicacion Social

MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR ALAN BAUTISTA PLASCE

Nombre y Firma : . Nombre y Firma



ANEXO TELEVISORAS

Campaiia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS ASTISTICOS Y CULTURALES Bependencia / entidad: COMPANIA QPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTIGO DE TLUANA, 5.A. DE
Version {es) PROMOCION CULTURAL 2 Fecha de elaboracion: 20-abr-18 4
Resumen de inversi6i publicitaria
TELEVISION ABIEATA NACIQNAL - 0.00%;
TELEVISION ABSERTA LOCAL 613.66 100.00%,|
TELEVISION RESTRINGIRA - 0.00%j
TELEVISIGN INTERNACIONAL - 0.00%)
Aoreviatiyryg Qmh oIme OmRkre g ok e ] a A OTA OR ADC
PR P s ENETO
o 5 & & o s SFarD B do
. INFORMATIY
._ TVLOC CANAL 12 ‘_“M_me\_lom MOCHIE.S.A Iaes11185Ks TELEVISA BAJA CALIFORNIA CAMAL 12 12| 12/p5/2048|  84/07/2048|OBUENOS B-10 AM 235.78 |MENCION
. . DIAS 60 5,506.30
v INFORMATIV
TVLOC [TV AZTECA TV AZTECA SA B DE OV I TAZDEOSDMV7E TV AZTECA BAJA CALIFORNIA  AZTECA 7l 1z0s2;s|  3OW20N8|OMHECHOS B8:00 P.M, 277.78 |MENCION
: MERIDIAND 60 4,629.69

Gl (o]




CADEMNAS RADIOFONICAS

PROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES

ANEXO RADIODIFUSORAS

Dependancla f entldad:

PROMOCIIN CULTURAL 2

Fecha de elaboraclén:

9.00%)

RABIDDIFLUSQRAS LOCALES

100.00%|

[IMAGEN BADICH

COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICG DE TWUANA, §.4. DEC.'
mn.wwlm .

LT
1 RADLOC RADIO LATINA, | COMERGIAL S A DE Gy, [RCTS1202F8A GRUPO IMAGEN  |BAJA CALIFORNIA oy FTa 12f0s/2018| 31072018 Mmm_ummﬁpc 7-11 AM L 562593 281,20 |MENCIGN
INSTITUTO MEXICANC boUAN MUSICAL- )
RADLOC FUSION DE LA RAD IMA320323AH1 IMER BAJA CALIFORNMIA i 1205/2018]  B107/201B]INFORMATI 175 P 20| 1.160.00 23.20 |MENCION
Le] 102.5 o
=

g |w] N




ANEXO MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

Campaiat PROMOCA(ON DE RIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES Dependencla / entldad: COMPARIA OPERADORA BEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE T
Version {e2) FROMOGION CULTURAL 2 Feeha de 6n: 20-gor-18
¥ de & la
L Sl £ o
DIARIOS EDIVADOS EN LA GD. DE MEXICO - 0.00%)
DIAFIOS EDITADOS EN LOS ESTADOS agg.48 100.00%
REVISTAS . - BO0%
MEDIOS IMPRESOS INTERNACIONALES 0.00%
i ) oayotalid e D j
Ah arpore’ce | amb Bl H poted|io ob L A o DTA R ] o] R u]a)
1 |oeEDos SEMANARIOZETA RO EDITORES &, DE AL, DE GV, CE0800422586 o EiToREs BAJA CALIFORNIA TLIUANA 12/05/2018]  a1)07/2018) 10f 1242365 124.24 [PLANA
2 |ocEeDOS menmwmp DIARIGINDEPENDIENTEDE  |jyppaesona ¥ EDITORIAL SA DE CV sossse0aNA2 GAUPD HEALY BAJA CALIFORNIA TLUANA 12/05/2018] A1/07/2018 14 £.899.02 * 95.69 [ROBAPLANA
3 |peebos EL MEXICAND GRAN DIARIO REGIONAL  [TENEDORA EL COL! SA DECV TEL130114A%1 [TENEDORA BAlA GALIFORNLA TuANA 12/05/2018( 310772018 17| 9849, 167.44 |1/2 PLANA
4 |oEEDOS INFOBALA _,n\_..u...”..mozmu,om DE BAJA CALIFCRNIA SA DR tyipogosnts.ia MACROMEDIOS. BAJA CALIFORNIA TLUARA 12/05/2018| 3102018 7 11,600.00 81.20 [1/2 PLANA
5
5
7
8
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Oficio No.- SNM/DGNC/1087/18

Ciudad de México, a 19 de junio de 2018.

SUBSECRETARIA DE
NORMATIVIDAD DE MEDIOS

DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE

CHMNSHPON ¢

Al nus
C o7 Jun 20

Uy

‘ GOORRNARIN BEAUSL
Se autoriza la inglusion de metﬂbé\ﬁ%ﬂg -

campafia Promocién de bienes y servicios artisticos y

ASUNTO: culturales, version Promocién Cuffural 2 Compafila
Operadora del Centro Cultural y Turstico de Tijuana,
SA deCV.

LIC. MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR
DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

SECRETAR]A DE CULTURA

LIC. ALAN BAUTISTA PLASC ENCIA

SUBDIREGTOR DE DIFUSION Y RELAGIONES PUBLICAS
COMPARIA OPERADORA DEL GENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TWUANA, S.A. DE G.V.

Esta Direccién General, en el ambiio de su competancia, autoriza la inclusién de medios para la difusién
de la campafia Promocién de bienes y servicios artisticos y culturales, version Promacién Cultural 2,
del CECUT, de conformidad con su solicitud sometida mediante oficio DGCS/DDSD/101/2018 de fecha 15
de junio de 20’18 de [a Secretaria de Educacién Publica, recibido el 18 de junio del afio en curso.

La presente autorizacion se extiende con fundamenio en el articulo 32 del Reglamento Interior de la
Secretaria de Gobernacion, 29 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamisntos Generales para las
Campafas de Comunicacion Social de las dependencias y entidadss de la Administracién Publica Federal
para el ejercicio fiscal 2018, publicado el 29 de diciembre de 2017 (en lo sucesivo el Acuerdo).

Lc anterior, ds conformidad con las siguientes especificaciones:

INCLUSION DE MEDIOS
MEDIOS DE DIFUSION SELECCIONADOS COBERTURA 'VIGENCIA 2018
Televisora Sintesis TV e
Baja California 20 del“.rgfoa[ 31de
Radiodifusora MVS Radio jutt
CLAVE ASIGNADA 059/18-2003-TC03-48148

La campafia fue autorizada mediante oficio SNM/DGNC/0815/18 de fecha 25 de abril de 2018, con clave

059/18-2002-TC11-43148.

Roma numsro 21, primer pisa. colonia Juarez, Cuavhiemoes. Codige Postal 06600, Ciudad
da Mawco. Tels © (55) 5209 8800 — 15826 www segob.goh.mx i



SUBSECRETARIA DE

NORMATIVIDAD DE MEDIOS

‘DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE
\ COMUNICAGION

SEGOB

SPCRTTAREA D1
GOBERNACION

Oficio No. SNM/DGNC/1087/18

Con relacion a la campaita Promocidon de Bienes y Servicios Artisticos y Culturales, le comento que
mediante oficio SNM/026/2018 del 26 de marzo de 2018 emitido por la Subsecretaria de Normatividad de
Medios, se informa que el Instituto Nacional Electoral determiné conforme al punto CUARTO del
Acuerdo INE/CG172/2018 de fecha 23 de marzo del afio en curso que la campafa es exceptuada de la
suspensién de propaganda gubernamental relativo a los proximos comicios.

Se reitera que conforme al articulo 30 del Acuerdo: Por ninglin motivo las dependencias y entidades
podran difundir las campafas sin apegarse al plan de medios autorizado, o en su caso, a la
modificacidn correspondiente debidamente autorizada por la DGNC.

Finalmente de conformidad con el articulo 3°. Fraccion VIl del Acuerdo “fas erogaciones de los recursos
deberan sujetarse con base a los criterios de austeridad y racienalidad del gasto contenidas en Ja Ley
Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacion
para el Ejercicio Fiscal 2018, y las contrataciones respectivas; as/ como a lo dispuesto en la Ley de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Piblico, su Reglamento, y deméas disposiciones de
aplicacion supletoria. Las conifrataciones se Hlevaran a cabo bajo la estricta responsabilidad de la
dependencia o enlidad contratante”.

Sin ofro particular, aprovecho la ocasion para égviarie un cordial saludoe.

ATENTAMENTE

NORWMA ANGELICA MORALES LERQESMA
DIRECTORA GENERAL

C.c.p.- Lic Andrés Chao Ebergenyi, Subsecretario de Normatividad de Medics, SEGOB.- Presente.
Archivo de DEGNC, SEGOB. :

%IL T | AAMD*

Romea nomare 41, primer pise, cotonia Juarez, Cuauhiégmoc. Codige Postal 06800, Cludad
de Mexico. Tels . 135) 5208 §800 — 15526 www sagob gob.mx 2.



inclusion a Campafia de Promocion y Publicidad 2018

SEGOB Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturateza Juridica: EMPRESA

SECRETARIA DE GORERNACION

. . COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE Lo
Entidad o Dependencia TIUANA, S.A. DE O.V. Fecha de elaboracién 12 de junio de 2018

Nombre de la Campan

PROMOGION DE BIENES Y SERVIGIOS ARTISTICOS Y CULTURALES
Version (es):
PROMOGION GULTURAL 2

Coemisor {es):

PROMQVER EL DESARROLLO HUMANO SUSTENTABLE PROPIGIANDO LA IGUALDAR DE OPORTUNIDADES. SER MODELO DE GESTION DEL DESARROLLO CULTURAL,LA

Objetivo institucional: COOPERACION Y-LA COORDINAGION. DE PROYECTOS ARTISTICOS.

Objetivo de comunicacisn: . DIFUNDIR ENTRE LA POBLAGION REGIONAL Y EL TURISMO LA OFERTA TURISTICA Y GULTURAL DEL GECUT
Meta a alcanzar: DOSCIENTOS MIL ASISTENTES
Coberiura . ‘ ESTATAL /. BAJA CALIFORNIA
‘Vigencia general de la camparia FECHA DE INICIO: 20/05{2018 FECHA DE TERMINO: 31072018
Tipo Sexo Edad NSE
Poblacién Objetivo: URBANA MUJERES Y HOMERES 19ABIEIAOATISASATISACLIO5 O AB/C+/C/

mm._.CU_>Z._.mm_m_,..__u_.m_»UOmmmDmD.P_.mm._,.._>mw._.30m.0m_u_mﬂ.0m.mg_ujmm>m_0.002mmo_>z._.mm.m.._mOC.m._<Ow<_qu_._OOmZmmzmﬂ.»_u_z._.m_ummb_uo_uo_urb, CULTURA
. : NACIONAL,

Sefialar caracteristicas especificas :



inclusion a Campana de Promocidén y Publicidad 2018

SEGOB Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA

Naturaleza Juridica: EMPRESA
SECRETARIA DE GORERNACIGN
- . COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE .
Entidad o Dependencia TWUANA, S.A DE C. . Fecha de elaboracién 12 de junio de 2018

Medios de difusién a utilizar Tiempos oficidles / coierciales -

(milés de pesos / LV.A. incluide) Vigencia por'tipo de medio Formato del mensaje

0 DEL 20 DE JUNIO DE 2018 AL 31 DE MENGION,
Televisoras : TIEMPOS COMERCIALES/ 11 A..mm JULIO DE 2048

o TIEMPOS COMERCIALES/ : MENGION,
Radiodifusoras go.go  DEL20 DE JUNIO DE 2018 AL 31 DE

JULIO DE 2018

Diarios Editados en la Cd. de México

Diarios Editados en los Estados

Revistas

Medios Complementarios

- Cine b . -

Medios Impresos y Electronicos
Internacionales

Medios Digitales

Estudios (pre-campafia, post-camparia)

Disefio, Produccion, Preproduccién, Post-
produccién y Copiado

TOTAL DE RECURSOS A EROGAR




Inclusién a Campaia de Promocién y Publicidad 2018

SEGOB Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA Naturaleza Juridica: EMPRESA
SECRETARIA IDE GORERNACISH
. . COMPAR{A OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE -
Entidad o Bependencia TWUANA, S.A. DE C.V. : Fecha de elaboracién 12 de junio de 2018

Actividades Complementarias:

Razones para la Utilizacién de estos Medios:

Autorizacién de la Coordinadora Sectorial Autorizacién del Titular del Area de Comunicacién Social

MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR ALAN BAUTISTA PLASCENCIA

NMombre y Firma Nombre y Firma
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Campafia: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES

ANEXO TELEVISORAS

Dependencia / entidad:

Versidn (es): PROMGCION CULTURAL 2

Facha de elakb

COMPANIA OPERADCRA DEL CENTRO GULTURAL Y TURISTICO DE TIJUANA, 5.A. DE

de Inversidn

[TELEVISION ASIERTA NACIONAL - 0.00%)
TELEVISION ABIERTA LOGAL 11155 100.00%]
TELEVISION RESTRINGIDA - 0.00%
[ TELEVISION INTERMACIONAL - 0.00%
: St : 100.00%

SINTES!S
COMUNICACION. SA DE
oV

TVLOC SINTESIS TV SCOO50123F2A SINTESIS

BAJA CALIFORNLA .m._,w._._..mm_m

2OMEF20TY

12-jun-18

21/072018[ O/HOLA
CALIFORNIAS

B-10 ANV

1.858.11

111.55

MENCION

[ Bl




PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES

ANEXO RADIODIFUSORAS

D

Campafia:

Verslén {es): PROMOCION CULTURAL 2

Fecha de

fentidad:

Res

en de Inversla

CADENAS RADIOFONICAS -
RADIODIFUSORAS LOCALES
RADIODIFUSORAS INTERNACIONALES

0.00%)|

100.00%]
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SUBSECRETARIA DE

X NORMATIVIDAD DE MEDIOS
DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE
COMUNICAGION

SEGOB ’

SECRFTARIA PE
GUIBEIRNACION

Oficio No. SNM/DGNGC! 1402 115

Ciudad 1§ Mgxico, a 8 de‘agosto de 2018.

Se autoriza Ia difusion de la campafiz Promocion de
Bienes y Servicios Artisficos y Culturales, version
Promocidn Cultural 3 de la Compalfila Operadora del
Centro Cultural y Turistico de Tijuana, 5. A C V.

. | CULTUR (3% .
LIC. MIGUEL. ANGEL PINEDA BALTAZAR gl 10
DIRECTOR GENERAL DE GOMUNICACION SOCIAL. i f_\ﬂr?\ﬂ
SECRETARIA DE CULTURA - h A0k
DIE gy ac0 20

UL ~
ciON DE FUBUC\DAD

Esta Direccion General, en el ambito de su compe’[enc%a autoriza la difusion de ta car@@;@n@@ﬂ)mocmn de

Bienes y Servicios Artisticos y Culturales, version Promaqcion Cultural 3 de la Gompania Gperadora del

Centro Cultural y Turfstico de Tijuana, S.A. de G.V., de conforfmidad con su solicitud sometida meadiante
oficio DGCS/DDSD/132/2018 de fecha 30 de julio de 20'18 de la Secretaria de Culiura.

ASUNTO:

LIC'V ALAN BAUTISTA PLASCENCIA
SUBDIRECTOR DE DIFUSION Y RELACIONES PUBLICAS ]
COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURIST[CO DE TIJUANA S.4

La presente autorlzaclon se extiende con fundamento en el articulo 32 del Reglamento Interior de la Secretaria
de Gobernacion y 21 del Acuerdo por ¢l gire-se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de
Comunicacion Social de las dependencias v entidades de la Administracion Piiblica Federal para el ejercicio
fiscal 2018, publicado el 29 de diciembre de 2017 (en |o sucesivo el Acuerdo).

Lo anterior, de conformidad con las siguientes especificaciones:

M-EDI_OS DE DIFUSION SELECCIONADOS . COBERTURA VIGENCIA 2018
Televisa
Televisoras TV Aztsca
Sintesis Comunicacién o Baja California

Grupe lmagen

“MVS Radio 15 de agosto al 31

Radiodif de diciembre
adioditusoras - Jalisco, Ciudad de Meéxico, -
Red de Radios Comunitarias de Michoacan, Morelos,
México Nuevo Ledn, Qaxacs,
Puebla vy Sonora
Medios Semanartio Zeta
‘m'?ffesgs Frontera Diario Independiente de Baja Caliomia
certificados . Tijuana

Roma numero 41, primer piso, colonia Juarez, Cuauhtémoc, Cadigo Postal 06600, Giudad
de México. Tels.: (55) 5208 8800 — 15826 www.seqob.qob.mx 1




SUBSECRETARIA DE

: NORMATIVIDAD DE MEDIOS
DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE
COMUNICACION

F 1 g , ‘
SECRETAIEA DDF !
GUBERNACION

Oficio No. SNM/DGNC/ {402./118

MEDIOS DE DIFUSION SELECCIONADOS . COBERTURA VIGENCIA 2018

Medios impresos El Mexicano Qran Diario Regioqa]

certificados ' Infobaja Baja California

15 de agosto &l 31 de
diciembre

Soluciones de
tmpacto

Medios
complementarios
CLAVE DE CAMPANA ‘ 059/18-2604-TC22-48148

Espectaculares

La campafia esta incluida en el Programa Anual de Promocién y Fublicidad 2018 de la Compafifa Operadora
del Gentro Cultural y Turistico de Tijuana, 8.A. de C.V., autorizado por esta Direccién General mediante
oficio SNM/DGNC/0483/18 de fecha 2 de marzo de 2018. '

El articulo 28 del Acuerdo indica que para la modificacion de vigencia al plan de medios autorizado, se
deberd hacer mediante oficio anexando los.formatos correspondientes, dentro de la vigencia de la
Campafia, En cuanio a medificaciones a la vigencia general de la Campafia autorizada, debe realizar la
solicitied mediante oficio sin necesidad de adjuntar formato alguno.

Asimismo, se subraya en el articulo 29 del Acuerdo que si durante la difusion de a campafia es necesario
incluir nuevos ‘medios en el plan, la dependencia o entidad debera solicitar la inclusién de medios, previo

a la difusion de los mismos.

Se reltera que conforme al articulo 30 del Acuerdo: Por ningidn motivo las dependencias vy entldades podran
difundlir fas campafias sin apegarse al plan de medios autorizado, © en su caso, a la miodificacién
correspondiente debidamente auforizatla por la DGNC.

Finamente de conformidad con el artfeulo 3° Fraccion VIl del Acuerde “Las erogaciones de fos recurses
deberdn sujetarse con base a.los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Fedaral
de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria v el Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio
Fiscal 2018, y las contfrafaciones respectivas; asf como a o dispuesio en fa Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Secfor Piblico, su Reglamento, y demés disposicionss de aplicacion supletoria.
Las contrataciones se llevarén a cabo bajo la estricta responsabilidad de Ia dependencia o entidad contrafante”.

Sin ofro particular, aprovecho la ccasicn para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE

NORMA ANGELICA MORALES LEDESMA
DIRECTORA GENERAL

Lic. Andrés Chao Ebergenyi, Subsecrefario de Nommatividad da Medios, SEGOB.- Prasente,

C.cp.-
Archivo de DGNC, SEGOB.

JZm /L Tl%- _
/agxoma’ium_ro 41, primer piso. colonia Juérez. Cuauhtémoc, Codigo Postal 06600, Ciudad
cle Viéxico, Tels.: (55] 5209 8800 — 15826 www.s2qob.qob. mx 2




SEGOB |
SLURITARIA T
GERERNAL 1O

SUBSECRETARIA DE
NORMATIVIDAD DE MEDIOS

DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE
COMUNICACION

Oficio No. SNM/DGNC! 1518718
Ciudad de México, a 31 de agosto de 2018

ASUNTO: Se autoriza el cambio de vigencia para l2
difusién de la camparia “Promocion de Bienes y
Servicios Artfsticos y Culturales”, version
Promocién Cultural 3 de la Compafiia Operadora
del Ceptro Cultural y Turistico de Tuuana, S.A.

de C.V.

LIC. MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR
DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

SECRETARIA DE CULTURA

LIC. ALAN BAUTISTA PLASCENCIA
SUBDIRECTOR DE DIFUSION Y RELACIONES PUBLICAS
COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE TIWJUANA, S.A.DEC V

Esta Direccion General, en el ambite de su competencia, autoriza el camblo de vigencia parg la difusion
dé Ia camparia Promocién de Bienes y Servicios Artisticos y Culfurales, ‘version “Promocion Cuftural
3% de la Compajiila Operadora del Centro Cultural y Turistico de Tijuana, S.A. de G\V.. de
conformidad con su solicitud, sometida mediante oficio DGCS/DDSD/152/2018 de fecha 29 de agosto de

2018, recibido el 30 de agosto del afio en curso.

La presente autorizacién, se extiende con fundamento en el articulo 28 del Acuerdo por ef que se
establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de Comunjcacion Social de las dependencias y
entidades de la Administracion Piblica Federal para el gjercicio fiscal 2018, publicado el 29 de diciembre

de 2017.

Lo anterior, de conformidad con las siguiehies especiiicaciones:

15 de agosto al 30de nowembre de 201 8

15 de agosto al 31 de diciembre de 2018

Cabe seifialar que la campafia fue avtorizada mediante oficio SNM/DGNC/1402/18 de fecha 8 de agosto
de 2018 con clave 059/18-2004-TC22-45148.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion p3a enviarle un cordial saludo. CULTURA
’ "SECRETATIA DE CULTURA.

ATENTAMENTE

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
DIRECCION g DIFUSION

RECIBIDO
C.cp. - Lic. Andrés Chao Ebergenyi Subsecretario de Normatividad de Medios, SEGOB.- Presente.
Archivo da DGNC, SEGOB.

%’WL&F/PSA y

NORMA ANGELIGA MORALEShEDESMA
DIRECTORA GENERAL



=

2 Tiuana

CULTURA {2

SECRETARIA DT CULTURA

=N

Tijuana, B.C., 25 de julio de 2018
Oficio CPYD /08

Lic. Miguel Angel Pineda Baliazar
Director General de Comunicacién Soclal
Secretarfa de Cultura

Presente

En apego al Acuerdo por el cual se establecen los Lineamientos Generales para las
Campafias de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la
Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal 2018, solicito a usted en su
calidad de Coordinador Sectorial, la tramitacién ante la Direccion General de
Normatividad de Comunicacidn de la Secreiaiia de Gobemacién, la autorizacién de la
Campafia de Promocién de Bienes y Servicios Arifsticos y Culiurales versién
Promoeién Cuiltural 3 de la Compariia Operadora del Centro Culiural y Turistico de
Tijuana, S.A. de C.V. Sin ofro particular, reciba un cordial saludo.

Atentamente

e

Tie. Alam@a

Subdirector de Difusién y Relaciones Publicas

"Pedro Ochos Palacio-Director geaeral CECUT
Rubén E. Carrillo Ruiz-Subdizector de Admintstracién CECUT
" Frandisco Tapia Campos-Titular del Organo Interno de Control CECUT
Beatiiz Borja Cortés-Directora de Difizsion 3C
Archivo,

Paseo de los Héroes #9350 Zona Urbana Rio Tijuana C.P. 22010, Tijuana B.C. México.
Tel: (664) 687 9671 / Correo: abautista@cecut.gob.mx

www.cecut.gob.mx



Presentacion de Campafia de Promocion y Publicidad 2018

SEGOB Cabeza de Sector SECRETARJA DE CULTURA Maturaleza Juridica: | EMPRESA
SECRETARIA DE GONERNACION
. . . COMPANIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO BE o
Entidad o Dependencia TIUANA, S.A DECY. ) Fecha de elaboracién 25 de julio de 2018

D

Objetivo institucional:

ELO,DE GESTION DELDESARROLLO:CULTURAL LA
Objetivo de comunicacion:

Meta a alcanzar:

Cabertura

Vigencia general de la camparia

Sexo NSE

‘MUJERES Y-HOMBRES: ABIC+/C/E

Senalar caracteristicas especificas :



Presentacion de Campafia de Promocion y Publicidad 2018

SECRETARIA DE CULTURA

Cabeza de Sector Naturaleza Juridica:

EMPRESA
SECRETARIA DE GORERNACION .

COMPARIA OPERARGORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICG DE

Entidad o Dependencia TIUANA, S.A. DE GV,

25 de julio de 2018

Fecha de elaboracién

Formato-del mensaje-

Televisoras
Radiodifusoras
Diarios Editados-en la Cd. de México

Diarios Editados en los Estados

Revistas

Medios Complementarios
- Cine

Medios:Impresos v Electronicos
Internacionales

Medios Digitales
Estudios (pre-campana, post-campaiia)

Disefio, Produccion, Preproduceion, Post-
produceion y Copiado

TIEMPOS GOMERCIALES/

TIEMPOS COMERCIALES/

'DEL 16 DE AGOSTO DE 2018 AL 80 DE
NOVIEMBRE DE 2018

DEL 15 PE AGOSTO DE 2018 AL 30 DE
NOVIEMBRE DE 2018

DEL 15 BE AGOSTO DE 2018 AL 30 DE
NOVIEMBRE DE 2018

PEL 15 DE AGOSTO DE 2018 AL 50 DE
NOVIEMBRE DE 2018

TENCION,

MENCION,

PLANA, 1/2 PLANA, ROBAPLANA, A COLOR BLANGO ¥ NEGRD

ESPECTACULARES, ,




Presentacidon de Camparia de Promocién y Publicidad 2018

.w Hm. GO ﬁ, Cabeza de Sector SECRETARIA DE CULTURA

Naturaleza Juridica: EMPRESA
SECRETARIA DE GONERNACIGN
. . COMPARNiA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL Y TURISTICO DE
Entidad o Dependencia TLIUANA, S.A. DE C.V.

25 de julio de 2018

Fecha de elaboracién

Actividades Complementarias;

Autorizacion de la Coordinadora Sectorial

Autorizacidn del Titular del Area de Comunicacién Social

MIGUEL ANGEL PINEDA BALTAZAR

Nombre y Firma

Nombre y Firma

a



ANEXO TELEVISORAS

Campaiia: PROMOCION DE BIEMES Y SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES

Dependencia / entidad: COMPARA OPERADORA DEL CENTRO GULTURAL Y TURISTICG DE TIJUANA, S.A. DE
Versidn (es): PROMOCION CULTURAL 3 Fecha de elaboracion: 25-jul-18

Hesumen da inversisu publicitaria

 TELEVISION ABIERTA NACIONAL - 0.00%)
TELEVISION ABIERTA LOCAL ade.89 100.00%) B
TELEVISION RESTRINGIDA -

1 |rvuoc GANAL 12 oy MASHSSA \rympsti18sKa TELEVISA BAJA GALIFQRNIA oLtz 12 15i0B/2018] 30rH/2048 810 A MENCION
2 lrvioc v AzTECA [Tv AzTECA SAB DE GV [TAZSG0g04v7a TV AZTECA BAJACALIFORNIA L eon 7| 15K8018] a0M10te 8:00 P.M, 392,92 [MENCION
MERIDIAND 80 4,027,773
SINTESIS SINTESIS INFCRAMATIV
3 TVLOG ISINTESIS TV nO.scz_nhﬂ_Oz. SADE |SCO950723FRA SINTESIS BAJSA CALIFORNIA Tv 211 15/08/2018| AcM1/2016|0MI0LA B8-10 AMY an 140.45 [MENCION
cv . - CALIFORNIAS
1,755.66
4 : .
5 .




Campana:
Version (es):

CADENAS RADICFONICAS

PROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES

ANEXO RADIODIFUSORAS

o

PADMOCION CULTURAL 3

/ entidad:

COMPARIA OPERADORA DEL GENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TilUANA, S.A. DE G2

AADIODIFUSORAS LOCALES

RADIDDIFUSORAS INTERMAI

CIONALES
7

IMAGEN RADIO

Fecha de etat

25-jut-18

, MUSIGALIEL
RADLOC RADIC LATINA. | 5, [IRC15120380A GAUPD IMAGEN |BAJA GALIFGRANIA 15/08/2018|  30/11/2018|CESFERTAD [7-11 AM 45033 MENCION
1 ; ! COMERCIALS.A DE CV. k&
2 |meoLoc Exa STEREOREY MEXICO 5.4 [SEMTa1z19Fas MVS RADIO BAJA GALIFORNIA, ora™ g 15082018] - 30M 108 MUSICAL-EXAL7.1 : AM 70 121142 84.80 JMENCION
N RED DE AADIOS INFORMATIV .
<) RADLOC ZAPOTITLAN DE VADILLG|COMUNITARIAS DE ARCO70125LI5 AMaRc ALISCO XHZV il is8a018]  s0M12098 o * IBAM-PM 504 78.93 4.92 MENCION
MEXICE, AG.
RED OF RADIOS TNFORMATIV
4 AADLOG AMECAMA DE JUAREZ |coMUtITARAS DE FRCO70125LIs AMAaRC CILDAD DE MEXICGO XHECA  |F 180820180 3011 142014] S TATA-DRM 50 78,33 3,92 |MENCION
5 |RADLOC NETZAHUALCOVOTL | GOIMUNITATIAS DE HACO70125US AMARC CUDAD DE MEXICO XHARD  |Fm 16/08/2018|  30/11/2018| NFORMATI [0 oem 50 78.93 2.92 |MENCION
o
& |AaoLoc URUAPAN COMUNITARIAS DE RARCO70125LI5 AMARG MICHOACAN HEA [Em 15002018 - o 1s201af{NFORMATIV Iy opy 50 7693 3.82 |MENCION
7 |mabLoc TEPALCATEPEG COMUNITARIASDE  {mRcovotasys amianc MICHOACAN XHTM  |FM 1stoantel  aniriseong| NFORMATIV b gy 50) 75,93 3.92 |MENCION
B |manLoc TEPOZTLAN GCOMUNITARIAS DE RACO7C125LIS AmaRD MORELOS XHRTFZ [Fi 1sioaizote| - sortzoys|ORMATY 70y oo 50 78.33 3.2 [MENCION
9 |mrapbLoc MONTERREY COMUNITARIAS DE ARCO7012515 amana HUEVO LEON XHTYL [P 15/0872098|  20M4/2m| ﬁm ORMATIV (o200 50 78.33 3.92 [MEMCION
10 |mabLoc o@.p,_m,_._;__u__u.%ﬂwgwno COMUNITARIAS DE hRCOT0125LI AmARG DAXACA XHACY  |Fm 15082018 - oM 1izonB| ORIV (7 0oy En 78,92 .92 [MENCION
11 |maoLoc xx_.m_ =_qurﬂ_%r RRcO7O125US AmARG PUEBLA XHPXA  [F1a 1smarzote| - soit1izota|NEORMATIV |7ay ooy 50 78.33 .92 |MENGION
12 |RabLOC HERMOSILLO RRCO70125015 AmARC SCMORA XHSILL [Fra 15iosizots| - s 12201 NFORVMATIV gy oy 50 78.50 3,92 [MENCION
13 |macLos ._m,rpzﬁ_‘___.ﬂﬂm@mumo COMUNTARILS DR [RAGH01zsLls AMART OAXAGA xHiP  |Fa 15| gorruanta|NFORMATY ;. oy, 50 78.32 2,92 {MENGION
LA,
AED DE RADIOS
14 |maoLoc RHMMW»&»MM% PE leomunimanias e RRCO701250L15 avase OAXAGA KHTEM  IFM 1509r2m1e]  aotetsmatg[IFORMATIV |, ooy 50) 70,89 252 IMENCION
MEXICO, A.C,
15 N
16 -
17 -




Campaia:
Verslén {ea)

de &

ANEXOQ MEDIOS IMPRESOS CERTIFICADOS

PROMOCION DE BIENES ¥ SERVICIOS ARTISTICOS ¥ CULTURALES ¢ Pependencla / entldad: COMPANIA OFERADORA DEL, CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE T

PROMOCION CULTURAL 3

Fecha de 25-jul-18

i [
DIARIOS EDITADOS EN LA GD. DE MEXICO " 0.00%]
DIARIOS EDITADOS EN L.OS ESTADOS 735.07 100.00%|
REVISTAS - 0.00%]
MEDIOS IMPRESCS INTERNACIONALES - 0.00%|

[

& i Fi OTA DHATD CORTHATARS
0 EFTIiAD it
1 DEECOS ISEMANARIO ZETA CHOIX EDITORES S, DE AL DE G\ (CEDR0042358E5 CHOX EDITORES BAJA CALIFCRNIA, - TiANA 15/08/2018|  av/11/2018 0] 12,420.55 124.24 [PLANA
2 |peepos .ﬂmwﬂmma DIARID INDEPENDIENTE DE . |\pncanna ¥ SOMTORIAL SA DE GV IEDSS1006MAZ GRUPO HEALY BAJA GALIFCRNMIA TIUANA 16/08/2028| 30/11/2018 T80 201456 | * 200,73 [ROBAPLANA
3  |oEEDOS EL MEXICAND GRAN DIARIO REGICNAL [TENEDORA EL GOLT 5A DE OV TEL1201 142001 [TENEDORA BAJA CALIFORNIA THIUANA 15/08/2018|  3o/11/2018 Lol B105.96] 300,30 {12 PLANA
4 |o=eoos INFOBAIA R ROMEGIS D2 BAIA CAUPORNIASADE |\ ncansarssn MAGROMEDIOS BAJA CALIFCHNIA TLANA | 1siarems| soriseis a 1120000 100.80 [1/2 PLANA
5 : -
5] z
& . .
o -




ANEXO MEDIOS GOMPLEMENTARLIOS

Campafa: PROMOCION DE BIENES Y SERVICIOS ARTISTICOS Y CULTURALES Dependencia fentidad;  COMPARIA OPERADORA DEL CENTRO CULTURAL ¥ TURISTICO DE TIJUA
Verslén {esy PROMOGCHON GULTURAL 3 Fechade elaboractén:  2EJubiB
RAesumen de Inversion publichar
i
GARTELES - 0.00%) ——
CINE - 0.00%)
DIFTIGOS - 0.00%)
ESPECTACLILARES 645,14 100.00%
FOLIETOS - 0.00%
MANTAS - 0.00%:
MOBILIARIC URBANO - D.00%
PRODUCTO INTESRADO - ) 0.00%
PUBLICIDAL MOV, - 0.00%
ROTULOS - 0.00%|
SUPLEMENTO - 0.00%
[TARJETAS TELEFONICAS - 0.00%|
TRIPTICOS - £.00%|
VIDEOBUS - _ DAO0%)
OTRO 11PD DE MEDIC (ESPECIFIGAR)
Al ) a arh anie g " a D R nhe: -u nla L .n.- 2} Had |-..>.. i .. I. 0 ) RA 5[0}
1 |ese IMPACTO o oy DHES DEIMPAGTO S, BEALL. |sinarionavs BAJA CALIEORNIA " |ruana 15/06/2018 3urappygf# 0 %210 ) 28,0957 645,14 ESPECTACULARES
2 -
3 -
4 .
5 .
6 N
e 3




@) CULTURA | ¢ )=

SECRETARIA DEGULIURA Tijuzna

Centro Cultural Tijuana

subdireceién de Comunicacion, Memoria
y Documentacidn de las Artes

Tijuana BC, 2 21 de febrero de 2019

Oficio: Cierre Estrategia y Programa Anual 2018
Folie: CPD/07/2019

Lic. Anitonic Martinez Velazquez
Director General de Comunicacién Social
Secretaria de Cultura

En apego al articulo 14 del Acuerdo por el cual se establecen Jos Lineamientos Generales para las
Campafias de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la Ad ministracidn Piblica
Federal para el ejercicio fiscal 2018, remito a usted el clerre de la Estrategia v el Programa Anual
de Promocién y Publicldad 2018 del Centre Cultural Tijuana. Dicha modificacidn ya fue realizaca

en el SING,

Sobore el particular y con fundamento en el capfiulo VII, artfcuio 52, del Acuerdo, se hace fa referencia
aue la NO presentacion de estudios pracede cuando fa dependencia o entidad justifique a su
saticitud |os siguientes supuestos: insuficlencia de recurses, cancelacidn del programa, cancelacion
de campafia, cuando la dependencla cuente con un drea de estudios, Motivo por el cual, y dado gue
¢ presuplesto asignado a esta dependencia disminuyd para dar cumplimiento a fo solicitado en {a
Cireular SNM{043/2017 emitida por iz DGNC de SEGOE, en el que nos dana conocer el Comunicado
de prensa No. 57/2017 del instituto Federal de Telecornunicacicnes en el quese sefiala que, se sebhe
ssignar el uno por ciento.de! presupuesto, con las concesiones de use sodal cormunitaric o indigena
en curmnplmiento del articula B9, fraccidén Vil de la Ley Federal de Telecomunicaciones y
Rachiodifusién. Asi como &l de contar con un drea de atencidn al publico que aplica encuestas
reriddicarnente de evaluacién v satisfaccidn al visitants sobre los servicios y los medios de
cornunicacidn por los cuales se enterd de nuestra programacién.

Por o anterior, solicito de su amable apayo para proceder con el cierredela Estrategiay el Programa
Anual de Promacién y Publicidad 2018 del Centro Cultural Tijuana, sin [a realizacion de un estudio.
Quiedo a sus drdenes para cualguler aclaracion.

Atenta r‘nente

- \") .
-&? _ LULTURA

Sﬂulm.nuosq,m Y

Jairne Chéldez Bonilla
subdirector de Comunicacion, Mermoria
y Documentacién de las Artes

DIRECCH
On EENERAL DECOMUNIACIEN SociA
e . e IRECCION DE Diryysyc: L
£.p. Deatriz Borja Cortds-Dlractora de Difueion SC I
vianka Robles Sanana-Direetera general CECUT R E(‘ EB g E} G
Martha Velarde Rodriguez- Subdirectosa de Administracidn CECUT
Francisco Tepla Campos-Titular del Organe [nterho ge Control CECUT
Archilvo.,

pa=es cle los Haroes No.9350 Zona Utbana Rio Tijuana
¢.B. 22010, Tijuana, B.C. México, tels. (664) 687 9635 al 37




mquﬁmo_\ﬁ/ ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA o o o
: EL EJERCICIO FISCAL 2018 - €

MNORMATIVIDAD DF COMUNICACION

SEGOB |

SECRETARIA DE GOBERNACICGi

Compahia Cperadora del Centro Cultural y Turlstico de Tijuana, S.A. de C.V._

Naturaleza Juridica: Empresa
Cabeza n_..m sector: Secreiaria de Cultura
Fecha de elaboracién: . 05 de febrero de 2019

Mision:

[l Centro Cuftural Tijuana tiene como mision difundir, promover ¥ preservar los bienes y servicios culiurales para fomentar la cdlidad de vida de Ja comunidad de Baja California y de la poblacitn de origen mexicano en et sur de California.
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Visidn:

1 Centro Gultural Tijuana, como entidad de- <m:m:m_.n_wm promovera el desarrolio himano sustentable, proploiando la igualdad de oporunidades, Seré BOQ.W_O de gestion del desamallo cultural, la cooperasion ¥ la coordinacion de proyeclos de _uan_cnnaz artfstica, reglonales,
hacionales y binadionales.

Objetivo Institucional: -

Lograr una mm_m_m:n_m al Centra Cullural Tijuana superior a 1.3 millones de personas y un ingreso propio por encima de los 22 millones de pesos.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Dar a conocer a la poblacion de Baja Gallforia y sur de California los bienas v servicias artisticos y culturales que ofrece el Gentro Cullural Tijuana.

Derivado g4 los asfusrzos que realiza la compeisn ; i "

1.. | bienes y servicios artfsticos y culturales, Ef Centro Cultural Tiuana fiene . | A1oanzar e mm..um_mﬁ__._a_m iy de 1.3 millones de personas y U ingreso proplo | o, ee anfsticos y culturales
que realizar campatias intensivas para day a conocer a oferfa artlstica y | SUYPSNOT @ 108 22 millones de pesos. N

cultural de manera competitiva.,

MEDIOS ELECTRONICOS 2.387,00 ESTUDIOS 0,00
MEDIOS IMPRESOS - = 1.667,86 DISERO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION ‘3 0.00
MEDIOS COMPLEMENTARIGS 84514 TOTAL . \\ 4.700,00

Antonio Martinez Velazquez Jaime Gonzélo Chaidez Bonilla

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadara sectorial Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad




Compaiiia O_umBm,o_..m del Ceniro Culiural y Turistico de Tijuana, S.A. de CV__

Fecha de elabaracion: 05 de febrero de 2019

niles de pesos /
LV.A. incluido

Wmmcvcmm@o anual de la dependéancia o entidad destinado m. la partida mmmo‘:

Nombre de la campafia: Promocion de bienes y servicios artisticos y culturales

Televisoras 1.572,01
Version({es): o Promacisn Cultural 1, Promocién Cultural 2, Promocidn Gultural 3 ) Radiodifusoras 815,0(
Tema especifico yfo ventaja Servicios artfsticos v culturales Cine 0.0
competitiva: . f
Meta a alcanzar: Incrementar la asistencia v el ingreso al Centro en un 10% Diarios Editados en el D.F. 0,00
Objetivo de comunicacion: Dar a conocer a la pablacién de Baja California ¥y sur de California los bienes y servicios Diarios Editados en los Estados 1.667.8¢
- artisticos y culturales que oirece el Gentro Cultural Tijuana. Diarios Editados én el Extranjera 0,0¢
Ceemisor: Ninguno Revistas 0,0C
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Complementarios 845,14
19A24, 25 A 34, 35A44, 45 A B4, 66 O MAS ANOS Medios Digitales 0,00
NSE: AB, C+, C Pre-Estudios 4,00
Post-Estudios 0,00
e R _‘_.w,n. iy Disefio, Produccion, Preproduccidon, _uom*-ﬁ,.o.n_coﬁn..: y 0,00
1 01 de febrero de 2018 al 31 de marzo de 2018 T T i
2 28 de mayo de 2018 al 31 de julio de 2018
3 15 de agosto de 2018 al 31 de diciembre de 2018

Antonio Martinez Velazquez

Jaime Gonzalo Chaidez Bonilla

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

-

Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependenciafentidad




